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remargue: '
Cette collection, d'aprés 1'Editeur,s’
adresse & tous les jeunssE pa artir de
neuf ans. Clle s'inspire de 17idée qu*

apprendre peut &tre une joie et gu'il
y a dans tous les domaines de la con-

naissance un certain nombre d’'idées
clés, ou de notioris de base, passion-

~

nantes & découvrir, utiles a connaitre,

faciles a utiliser.

Cette brochure trouvera sa place
dans le bibliotheque de la classe
et elle pourra &tire utile lorsqu’
un grouce entreprendre un travail
sur* la publicité.

critiques formzlles

-ie contenu que cettz brochure,trés di-
dactique, vise a transmettre passe

dane un diaiogu= entre une fillette,
nommée Caty, avez ccn tonton. La mise
en pege, @insi uue 1o tyhnz*achia, de
ce dialoguc. n2 sont pas tr2s heureux.

-les remergues ou analyscss faite
sujet dess cifférents typres de publi
té le sont & propos de publicités in-
ventées pour la ciroconsitance et non
cncigies parmi les pihlicités que nous
trouvons e’ foctivanen®t sur les urs de
la ville, canes les peges des magazines
ou sur l'acrzn 2 la télévisicn. L'au-
teur procide ainzi peuvt-Btre par com-
modité mais certainement aussi pour ré-
duire les Trais diunz édition en qua-
drichromie indispensable pour repro-
duire la coluleur des affiches, mais cer-
tainement surtouvt pour éviter 3§ 1'Edi-
teur d'innombrables pourzuites 2n jus-

tice...

au
lici-
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sur le fond:

les treis extraits publiés ci-contre
montrent dans quelle optigque 1'auteur
de la brochure aporde le probleme de
la publicité.

conttalosanss du milisu de vie
ECONOMIE

un document pour la bibliotheque de la classe

.pp18-19-

La pub11c1te eqt une forme de communi-
cation. Son but est de te:faire pen-
ser ou agir d'une certaine fagon.

Certaineg publicités sont honnétes,mais
d'autres utilisent des .astuces qui ne
sont pas honnétes.

Les trucs ou astuces les plus courants
sont:

1.le mensonge direct

2.la demi-vérité

3.la fausse comparaison

L.la fausse association d'idées
5.1'exploitation de tes sentiments
6.1'dnerie pure et simple

7.1le changement de sujet

Je suppoqe, dit Caty, qu'il y a encore
des tas d'autres astuces.

-Tu as tout & fait raison.

p-25

-Alors, si tu m'enseignes les trucs de
la pub, c'est pour que je devienne un

consommateur INTELLIGENT?

-C'est un peu pour ca. Mais ce n'est
pas la vraie raison.

-Quelle est la vraie raison?

-J'essaie de t'apprendre a avoir l'es-
prit critique.

pp27-28

—...reg;rde ce qui arrive aux gens qui
lisent n'importe qu01 sans avoir l'es-
prit critique..

-ils acha&tent un tas de bidules dont
1ls n'ont pas vraiment besoin.

-pire que ga, Caty. Ces gens finissent
par ne plius connaitre d'autre vérité
ni d'autres valeurs cue celles de la
pub.

....Le pire, c'est qu'ils finissent par

croire 3 la "moralité" des annonces.

Par exemple ils craient que:

1.11 faut &tre comme les autres

2.quand plus de 50% des gens sont d'ac-
cord,c'est qu'ils ont raison.
.on peut acheter 1l'amour ou l'amitié
avec des cadeaux

4.le progrés c'est tout ce qui est nou
veau

etce, ..

* » &t & 9 a9 9 a0



